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En La Cascarita estamos listos para recibir el
Mundial Sudafrica 2010. El evento deportivo
mas visto y mas seguido en el mundo entero.
El Mundial de futbol es un acontecimiento
que paraliza naciones y Estados Unidos no es
la excepcion, con el elevado numero de imi-
grantes, no solo latinoamericanos, el mundial
de futbol ha logrado alcanzar el estatus de
evento deportivo que mundialmente merece.

En esta ocasidon el Mundial de futbol se re-
alizara en Sudafrica comenzando el 11 de
Junio y ferminado el 11 de Julio. Un mes de
fiesta, pasion y locura que se viviran en hog-
ares, restaurantes, bares, oficinas e incluso au-
tomoviles. Pero la parte mas importante a un
Mundial, son los 6 meses previos y el camino
que las 32 selecciones toman para llegar a Su-
dafrica.

El Mundial Sudafrica 2010 es una oportuni-
dad que solo se da cada 4 anos para poder
llegar al consumidor cuando esta mas suscep-
tible a recibir informacion, y éste Mundial lo
tenemos que aprovechar al maximo y empu-
jar nuestras promociones y paquetes de pub-
licidad, es por eso que la opcion de usar La
Cascarita como vehiculo para llegar a esos
consumidores es la mejor y mds adecuada.

leci{Ceaascaariba

Humanaric Duporbive

Hay cosas que éste Mundial tiene

como caracteristicas especiales a dife-
rencia de Mundiales en otros anos.

Lo primero y mds importante es que los
paises calificados al Mundial se identi-
fican con la mayoria de la comunidad
hispana de Estados Unidos; estos paises
importantes a seguir son México, Hon-
duras, Argentina, Brasil, Espana, Para-
guay, Chile, y por supuesto Estados Uni-
dos. Cabe recalcar que Honduras no
llegaba a un mundial en 28 anos y es
un acontecimiento digno de celebrar y
aprovechar.

La segunda caracteristica es que los
horarios en Estados Unidos son DURAN-
TE HORAS DE TRABAJO, esto hace que

el Mundial vaya a ser seguido extensi-
vamente por medios que NO SON TELE-
VISION. Los horarios de los partidos son
7AM, 10AM y 2PM y ademas la gran
mayoria de los partidos son realizados
en dias de semana (Lunes a Viernes).

HONDURAS
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ESTnnns ““Inns %9 de Estados Unidos
estd dentro de los

Para éste Mundial no podemos descartar la seleccidon nacional de JEelt M ls {15
Estados Unidos. Estados Unidos es una seleccion de mucha historia y ReleEX=S i ((=NalH ele[s[e}H
con grandes actuaciones a lo largo de los Mundiales de futbol.

En esta oportunidad Estados Unidos llega al Mundial de ganarle al
equipo favorito de ganar el mismo, la seleccién de Espana y con su
clasificacion al Mundial, lo hace también una gran oportunidad de
exposicion, participacion y venta.

Estados Undios es una seleccion im-
porante y que tiene mucho segui-

miento entre la poblacion hispana que
vive en los Estados Unidos. Entre estos

El equipo norteam-
ericano logra con-
vocar a todos los
hispanos sin impor-
tar su origen, ya que
a fin de cuentas es
la seleccion del pais
donde viven, traba-
jan y hacen sus vi-
das.

seguidores destacan muchos jovenes
y adultos que son hispanos de segunda |,
generacion que gustan del futbol pero '
siguen el equipo norteamericano.

Estados Unidos es
un equipo de mu-
cha historia pero
de constante creci-

. miento, con muchos

.E E jugadores de origen
hispano, la con-

2018|2022 vierte en uno de los

equipos mas impor-
tantes para seguir
durante el Mundal.

BIDDING NATION

UNITED STATES OF AMERICA

Estados Unidos es
candidato a organizar
el Mundial de futbol
del 2018 6 2022. Asi
que Estados Unidos es-
tard indudablemente
en el foco de atenciéon
del medio deportivo.
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La Cascarita esta
comprometida con
esta causa y ten-
emos una cobertura
extensa en el equi-
po de las “barras y
las estrellas”.
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Todas estas razones son evidencia de que la publici-
dad gue no se haga en television va a ser muy impor-
tante y La Cascarita es un vehiculo para llegara a ese
vacio que se va a crear. La Cascarita es un medio que
llega a la comunidad hispana que sigue habidamente
el fUtbol, y mejor aun, es un medio totalmente acredita-
do a cualquier evento mundial deportivo, incluyendo
el Mundial de Futbol.

La Cascarita es hoy por hoy el periédico
deportivo hispano de la Florida y Carolina
del Norte, con influencias en las comu-
nidades mayoritariamente mexicanas y
cenfroamericanas, nuestro producto llega
donde otros no lo hacen. Nuestro cono-
cimiento del mercado nos ha permitido
por 8 anos ser lideres en el drea y consid-
eramos la mejor manera de poder hacer
un verdadero impacto para su producto o
servicio.

- Mexnisport Medioa LLC
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Estamos seguros de que nuestros paquetes de promocién que van de la
mano con el Mundial son la mejor manera de promover su producto o ser-
vicio y de llegar a éste mercado que estard pendiente de nuestras cam-
panas que tengan que ver con el mundial.

Nuestros paquetes de
promocion incluyen

Publicidad en las pdginas de La
Cascarita

Realizacion de calendarios del
mundial

Inclusidon en nuestras campanas
de T-shirtls conmemorativos del
mundial (México y Honduras)

Streetcrews y muesireo de pro-
ductos in situ en ligas de futbol

Cobertura de la campana por
Internet con entrevistas en video
(testimoniales)

Fiestas y reuniones en dias de par-
tidos previos al mundial

Promociones y descuentos los
dias que algin equipo juegue.
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CAMPANAS PROMOCIONALES Y PRODUCTOS

e Calendarios de los juegos en diferentes dis-
enos y tamanos:

e De bolsillo

e Acordedn con pasta dura.

* De libro

e Para escritorio o pared (4xé) (8x11)
(11x17) diversos papeles.

» T-shirts, disenos originales con base a; Méxi-
co, Honduras, Argentina, Brasil, Chile, Para-
guay, Uruguay y Espana.

e Campanas directas en ligas de futbol soc-
cer, Torneos patrocinados por la marca.
Pagando inscripcién con simbolos de la
marca.

s

GRUPO C ¢

» Uniformes de futbol para regalar al
campeodn de cada liga.
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* Adquisiciéon de premios (camisas de su

equipo preferido) para establecimientos con &
cupones ganados por uso de productos de £
(.
la marca. £ >
] SEER
. =
* Balones, gorras, bolsas deportivas, llaveros 2 EHEE
etc. con disefos exclusivos del mundial, Z04% HHH
L . GLUATEMALA mumng AL sivmal SUDAFRICA 2o
(disenos propios respetando los derechos de % i @ 3
TRANSFORTES | b
FIFA) . ZULETA =4 u
» i ) """ carenpanio QU
Coleccion de posters de las 32 selecciones e pe Juesos QN |-
i ELIMINATORIA MUNDIALISTA Sl2|=|5
con premios de la marca al los que comple- - = i : Z(=|Z|2
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tan la coleccion. A t SlEEE
GUATEMALA m \ 1
* Quinielas, atinale al o a los marcadores con -~ s N -
premios a los ganadores o rifados entre los - S
acertantes. -4 2 E“{,
=¥ = o
B iz -
* Enfechas especificas de los juegos con- ?ﬁ&? Ai 2 — E EE: -
cursos con premios para los usuarios de la —_— == 1; . - E EE;
marca en ese mismo dia. Liame gratis af 18857700080 | # P K
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Como ejemplo de la
importante actividad
futbolera del proxi-
mo ano, la seleccion
mexicana llevard a
cabo 12 partidos an-
tes del Mundial de
Suddfrica, esto nos
da oportunidad de
explotar esas fechas
para promociones y
eventos publicitarios,
momento en el que el
consumidor estd mds
susceptible a nuevas
marcas y servicios.

Ademds antes de ju-
nio del 2010 hay una
gran canfidad de ac-
tividad futbolistica

Calendario de partidos y eventos

como el Tomeo Clau- Selecciéon Mexicana de Fitbol

sura 2010 del futbol

mexicano, la Interliga 24 de febrero Primer partido de observacion en USA

la Copa Santander 3 de marzo Segundo partido de observacién en USA (Fecha FIFA)
Libertadores, la se- BN yleliLe] Tercer partido de observacion en México

gunda fase del torneo PLEENlelr1e) Cuarto partido de observacién en USA

de campeones de‘ IO 24 de marzo al 5 de abril Se da a conocer la lista final
CONCACAF y muy im- S5alll de abril

Vacaciones obligadas de jugadores de la lista final
portante la segunda

12 de abiril Inicia concentracion final (dejan equipo J13
fase de la UEFA Cham- ) (dle] avp )
. 12 al 18 de abiril Pretemporada (playa o altura)
pions Soccer League. ) i o
18 de abril al 3 de mayo Trabajo CAR (México DF)
En fodos estos for- -
4 de mayo Vigje a USA

neos La Cascarita tiene

extensa cobertura, y 7 de mayo Partido amistoso USA

la manera de crear in- 10 de mayo Partido amistoso USA

terés en la audiencia BEReEEgl)7 Partido amistoso USA

de seguir los torneos, REXCRulIZ Juego de despedida del Tri (Estadio Azteca)
a través de mencionar 19 al 30 de mayo Gira por Europa 12 dias

los jugadores latinos 19 de mayo Viaje a Europa

y otros con los que o PERNE Partido amistoso Europa

g_eme se idenfifica y 27 de mayo Partido amistoso Europa
?gﬁq%?érurzo?epfeec:(c:(j—. 30 de mayo Partido amistoso Europa

oamos por mostrar de 31 de mayo Viaje a Suddfrica

manera clara horarios
y canales de tfransmis- 11 de junio Partido Inaugural del Mundial

idn de estos torneos. México vs Suddfrica (10 AM EST)
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Calendario de partdos importantes

Participacion de algunos equipos hispanos en Mundial Suddfrica 2010

FECHA HORA EQUIPO EQUIPO SEDE
11 de Junio México Suddfrica Johannesburg
17 de Junio México Francia Polokowane
22 de Junio México Uruguay Rustenburg
12 de Junio Honduras Chile Nelspruit
21 de Junio Honduras Espana Johannesburg
25 de Junio Honduars Sviza Mangaung
12 de Junio USA Inglaterra Rustenburg
18 de Junio USA Eslovenia Johannesburg
23 de Junio USA Algeria Tshwane
12 de Junio Argentina Nigeria Johannesburg
17 de Junio Argentina Rep. Corea Johannesburg
22 de Junio Argentina Grecia Polokowane
15 de Junio Brasil Corea Norte Nelson Mandela
20 de Junio Brasil Costa de Marfil Johannesburg
25 de Junio Brasil Portugal Durban

- Mexnisport Medioa LLC
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Mexnisport

t Media, LLC

Mexisport Media LLC es una empresa que

brinda soluciones de promocién y publici-
dad para su empresa. Tenemos una varie-

dad de productos que le va a permitir alcan-
zar el mercado a fravés de varios canales, asegurando el éxito de su campaia.

Nuestros productos son los siguientes:

Medios

La Cascarita (publicacion)
Cascarita.com (Internet)
Goles y Chelas (radio)

ket Cascearita

Burpandric Dupcsriive Mexicans

Una combinacién de medios de
comunicacion con temas de fit-
bol y deportes que son de gran
interés para los hispanos que vi-
ven en los Estados Unidos. La
Cascarita tiene una cobertura de
publicacién en 2 estados con 4
publicaciones simultdneas, nos
ha convertido en lideres del mer-
cado.

Nuestra pdgina de Internet, con
contenido editorial Unico y dife-
rente, asi como complemento de
nuestros reportajes en el periédi-
co, nos permite tener una ex-
posicién mds extensa al mundo y
de promocién. Con presencia en
la pdgina de red social Facebook
y con mas de 1,000 fans podem-
os hacer promociones directas
y campanas especificas de pro-
ductos.

Goles y Chelas es un programa
de radio sindicalizado, que logra
que la gente tenga la oportuni-
dad de opinar y ser escuchados.
Con un formato de produccién
relajado y divertido, Goles y Che-
las es hoy por hoy un programa
de radio con mucha aceptacion
por la gente y estaciones de radio
que nos distribuyen.

Ligas de futbol

Champions Soccer
Codalicion de ligas de futbol

Con alianzas
estratégicas que
hemos hecho,
nuestra empresa
CHMEI SR M ) hg  logrado aca-

parar todo lo rela-
cionado con la préctica del fit-
bol amateur en nuestras dreas de
cobertura. El poder estar presente
cada fin de sema-

na en diferentes
ligas de fitbol am-
ateur nos abre Ila
puerta a poder lle-
gar directamente
al consumidor.

Con promocio-
nesyregalos como

T-shirts, y otro tipo

de mechandising,

es el mejor canal para dar a con-
ocer productos y servicios rela-
cionados con el merado hispano.
Es aqui donde las campanas vi-
rales y “street crews” pueden de-
senvolverse de manera libre para
capturar datos, abrir cuentas, o
simplemente mostrar productos.

Eventos

Torneos de futbol

Partidos de futbol profesional
Pretemporadas de equipos de
futbol profesional

En Mexisport Media LLC hemos
logrado abrir nuestra capacidad
de empresa para poder desarrol-
lar eventos deportivos de cualqui-
er nivel. En nuestra experiencia
han recaido torneos relémpagos
en ligas locales amateurs de fut-
bol, hasta la produccion integra
de la pretemporada de un equipo
profesional de futbol.  Nosotros
tenemos la capacidad de adap-
tar su campana dependiendo
el nivel de alcance que usted
quiera darle. Desde exposicion
televisiva en nuestra produccion
de juegos de futbol profesional,
o simplemente darle el nombre
a uno de nuestros torneos locales
para tener una presencia firme de
suU marca.

Mexnisport Medioa LLC

13825 SW 88th St #156 Miami, FL 33186
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Seremario Deportive Mexicano semanal

Mercados 4 diferentes

60,000 (semanal)

200,000 (semanal)

Florida Sur y Este

e _ Florida Central y Oeste
N I Raleigh, NC

- I Charlotte, NC

32 (16 color CMYK)

Miércoles 6PM (est)

La Cascarita, nuestro
producto estrella es un
periédico deportivo con
enfoque en el futbol
mexicano. Con mas de
40,000 copias empresas
cada semana en 4 dife-
rentes mercados, nos ha . . e T
convertido en el periédi- ; -
co lider del mercado his-
pano en nuestras dreas.
Con futuros proyectos
de expansiéon a zonas
como New York - New
Jersey, y Atlanta, nuestro
modelo de negocio se
basa en exponer un [
producto de nostalgia y

presencia.

Nuestro mercado es mayoritariamente de origen Detalle de cobertura de mercados
mexicano y nuestros lectores nos siguen por dos
sencillas razones:

Somos el Unico periddico que les brinda infor- Miami - Dade Pinellas
macidn detallada y Unica sobre los equipos de Sores Hillsborough
ftbol a los que ellos siguen, esto es porque el fut- Pl [SeeE Manatee
bol no sélo es un entretenimiento sino una identi- Martin Pasco
dad y que al emigrar se adhiere a la cultura de la Collier Orange
persona. El seguimiento de sus equipos va ligada Hendry Osceola
directamente con el consumo de productos de Lee Polk
origen mexicano y el envio de dinero, entre ofras Glades Hardee
actividades, es un producto de nostalgia y que Charlotte Highlands
siempre va a existir e incluso es heredado a sus hi- Desoto Lake
jOS' Sarasota

La segunda razon es que La Cascarita se ha pre- Okeechobee
ocupado de cubrir las ligas de futbol local como st. Luice
nadie lo ha hecho, dedicando mas de la mitad Charlotte, NC Raleigh, NC
de nuestras pdaginas a las ligas locales de futbol, Meckelenburg Wake
haciéndolos protagonistas y parte de éste mov- Cabarrus burham
imiento. Semana a semana nuestros lectores se Union Orange
buscan en las paginas de La Cascarita, haciéndo- Stanly Chatham
lo éste una publicacidn que no tiran a la basura, Gaston Loe
no olvida en incluso ensenan a sus familias y ami- ]
gos y en ofros casos incluso mandan por correo a Lincoln Harnett
sus paises de origen para dar noticias de ellos a sus Johnston
familias. [Eeukln

Wilson

- Mexnisport Medioa LLC
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.=+ Enla Cascarita nos preocupamos por siempre ten-
er la mejor calidad en el contenido editorial. Es por
eso que nos hemos dedicado a que La Cascarita
tenga presencia con tfodas las organizaciones im-
portantes en el mundo del futbol asi como también |
del mundo editorial.

Enlos 8 anos que tenemos de trayectoria hemos es-
tado presentes en los eventos deportivos mds impor-
tantes, siempre capturando informacién y conteni-
do editorial Unico y original para ofrecer a nuestros

UMIVERSITY lectores. Nuestro personal ha estado presente en el

oF PHOEMNIY Mundial Alemania 2006, Copa América Peryu 2005 y
| sTADIUM ) _ Venezuela 2007, Mundial de Clubes Japén 2007, Eu-
rocopa Suiza-Austria 2008 sélo por nombrar algunos
y proximamente en el Mundial Suddfrica 2010.

También hemos sido cuidadosos de tener presen-
cia y estar asociados con organizaciones ediforia-
les de importancia nacional e internacional como
la NAHP (National Association of Hispanic Press) y la

AIPS (International Sports Press Association).

La Cascarita es un medio acreditado y con alianzas f
activas con organizaciones tales como, FIFA (Fed-
eracién Internacional de Futbol Asociacién), CON-
i CACAF, CONMEBOL, UEFA, Federaciéon Mexicana de

Futbol, USSoccer, asi como también nuestro apoyo )

a la candidatura de Estados Unidos para el Mundial . M’CO GLORuCA

. ool 00 ]8-2022.
" MUNDIAL ALEMANIA 2006 -
KOLN, FRANCIA vs TOGO |

' MUNDIAL ALEMANIA 2006

Nuestras alianzas no solamente son a gran escala,
si no también consideramos de mucha importancia
_ el apoyo y asociacion con organizaciones locales &

} que nos abren la puerta a poder llegar al mercado. §
Nuestras comunidades, hoy por hoy consideran La
Cascarita un periddico “suyo” y lo toman sabiendo
=8 que dentro ellos son también los protagonistas.

La Coadlicién de Ligas Hispanas de la Florida, El R
Concilio Mexicano de la Florida, los consulados
mexicanos de Miami y Orlando y decenas de ligas
de futbol amateur, son solo un ejemplo de organiza-
ciones e instituciones donde tenemos alianzas para
poder presumir de que La Cascarita estd presente
en el corazén de todos los hispanos.

Estas razones nos hacen un peridédico de confianza
y fiabilidad. Cuando usted decide invertir en un pro-
ducto como nosotros, debe tener la certeza de que y

estd invirtiendo en un medio de calidad, con origi- | I i
" nalidad, frescura y mas que todo ingenio de llegar
. como ningun otro medio al mercado mexicano e
hispano de los Estados Unidos.

' ESTADIO AZUL
. MEXICOD.F.
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La responsabilidad y el profe-
sionalismo de nuestro frabajo, nos
ha premiado en ser elegidos por
la FIFA como medio acreditado
a los eventos mundiales de este
deporte, el futbol soccer, estuvi-
mos en el Mundial Alemania 2006,
como el Unico medio en nuestro
genero en estar presente en fodo
el evento, el mes de duracién, in-
formando a nuestros lectores di-
rectamente desde los estadios,
conviviendo y entrevistando a los
jugadores de los equipos prefe-
ridos de nuestra aficion, habldn-

doles directamente a nuestra
G- (ol
] FIFA
| PAZ CABRALES
Miguel Guillerme
Mesico

Freslamoe [HOK)
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raza, y mucho mejor en la “Copa
America 2007” en Venezuela
donde nuestro medio La Cascar-
ita compartié hotel con la Selec-
cion Mexicana y las dos cadenas
de television mads importantes de
México, en el Mundial de Clubes

celebrado en Japén 2007 nues-
fra presencia fue muy directa

compartiendo con los Tuzos del
Pachuca, asi como con sus di-
rectivos y duenos, el orgullo de
dar a nuestros lectores y aficion
las noficias de manera directa,
nos consolida en el gusto de la
comunidad no solo la mexicana,

sino también con la comunidad
de centroamérica y sudamérica,
somos el Unico medio en la costa

este de los Estados Unidos, que
cubrimos en directo con personal

en cancha de nuestro periddico
las finales del futbol mexicano

asi como sus inauguraciones, en
este 2009 cubrimos y vivimos en di-
recto, compartiendo con nuestros
lectores y afcion los histéricos triun-
fos del hoy, mejor club del mundo,
el increible Barcelona de Espanag,
por eso somos los lideres en la co-
munidad, orgullosamente respal-
dado por nuestro frabagjo.

LA
URITED STATES OF AMERICA
Cr

- C2
Migual
Pazcabrales

. La Cascarita
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Mexnisport

Nuestras campanas y productos para el Mundial Suddfrica 2010

Sewanarioc Deportivo Mexicano

Let Caascearibea y Chelas

**4
b

EH#MFIHFJS SOCCER LEAGUE

POMPANG BEACK, FLORIDA

_FIFA ussoccer.com FENAFUTH

. Por qué es importante el Mundial
Suddfrica 2010?

El evento deportivo mas seguido en el mundo

El evento deportivo mas seguido por hispanos en
Estados Unidos

Paises clasificados al mundial de interés son México,
Honduras, Argentina, Estados Unidos, Espana.

Las fechas del mundial son del 11 de Junio al 11 de
Julio del 2010

Los meses previos al mundial son de mucha actividad
y de aprovecharse para promociones.
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